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A ostentacdo de bens de luxo na espécie humana parece exercer a mesma funcao evolutiva
gque a cauda ostentada por pavoes (Zahavi, 1975). As fémeas escolhem para acasalar o
macho gue ostenta a cauda mais chamativa, assim como as mulheres parecem atribuir
maiores niveis de atratividade a homens que ostentam sinais de consumo conspicuo (Mgller
& Petrie, 2002; Petrie & Halliday, 1994; Sundie et al., 2011). Nos dois casos, a cauda e o
CONSUMO conspicuo servem para ostentar a capacidade de arcar com custos. Enquanto o
pavao ostenta saude e fertilidade suficientes para manter uma cauda chamativa, os homens
ostentam bens luxuosos como sinal da capacidade de arcar com altos custos financeiros.

Esse sistema é moldado ao longo da evolucao em espécies que possuem assimetria sexual
no investimento parental minimo (Trivers, 1972). As mulheres gestam e amamentam seus

filnos por um longo tempo (i.e. maior investimento), enquanto os homens contribuem com
seu material genético (i.e. menor investimento). Nesses casos, ao longo da evolucao o sexo
com menor investimento parental desenvolve estratégias custosas para compensar 0 baixo
investimento. No caso da espécie humana, homens sinalizam seu status social, que é
traduzido em diferentes formas de posse de recursos, seja em culturas nao-industriais ou
iIndustriais (Arnock et al., 2016, Fales et al., 2016; Hennighausen & Schwab, 2014; Hopcrofft,
2015; Lu et al., 2015; Roux, Tafani, & Vigneron, 2017; Sundie et al., 2011). Em sociedades
capitalistas, bens luxuosos, como carros, frequentemente servem para sinalizar status
social, que por sua vez parece aumentar 0s niveis de atratividade dos homens.

Verificar se mulheres atribuiriam diferentes niveis de atratividade ao
mesmo homem em duas condicoes: (1) ao lado de um carro popular;
(2) ao lado de um carro luxuoso.

As participantes vao considerar mais atraentes o homem na condicao
carro luxuoso.

PARTICIPANTES

Participaram 182 mulheres, com meédia de idade de 23,8 (DP = 5,47). A maioria das
participantes possuia Ensino Superior Incompleto (98), as demais Superior Completo (28)
e Pos-Graduacao Completa (31).

PROCEDIMENTOS

As participantes responderam a questbes sociodemograficas e a um experimento
Intraparticipantes por meio de um questionario acessado por um link divulgado nas redes
sociais, via e-mail ou indo diretamente ao laboratorio do grupo de pesquisa.

DELINEAMENTO

Cada participante respondeu a um experimento intraparticipantes, no qual deveriam julgar
0 grau de atratividade de um homem em duas condicoes: (1) foto de homem ao lado de
carro popular e (2) foto de homem ao lado de carro luxuoso (Figura 1).
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Figura 1. Foto homem ao lado de Ferrari / Foto homem ao lado de Uno

O teste t para medidas repetidas mostrou que nao houve diferenca
significativa entre o grau de atratividade atribuido ao homem na foto ao lado
do carro popular (Ferrari) e ao lado do carro luxuoso (Uno).

Tabela 1. Teste t medidas repetidas / Diferenca no grau de atratividade atribuido ao
homem nas duas condi¢cOes (carro popular e carro de luxo)

M DP t p d

Homem Carro Uno 7,53 2,65
-044 0,66 0,02

Homem Carro Ferrari 7,59 2,75
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