RIO

Pesquisas vém mostrando que o consumo conspicuo parece ter impor-
tante papel na atratividade amorosa. O consumo conspicuo € a compra
de produtos luxuosos, cuja ostentacao sinaliza a capacidade de arcar
com altos custos (Patsiaouras & Fitchett, 2009; Veblen, 1965/1899).
Mulheres tendem a achar mais atraentes homens que ostentam produ-
tos luxuosos, como apartamentos, carros e smartphones (Dunn & Hill,
2014; Griskevicius, Tybur, & Van den Bergh, 2010; Hennighausen &
Schwab, 2014; Sundie et al., 2011). De fato, a sinalizacdo de posse de
recursos no geral parece atrair as mulheres, mas nao os homens (Wang
et al., 2018).

Recursos tendem a ser especialmente atraentes para mulheres por
causa de diferentes tendéncias associadas ao sexo, moldadas ao longo
da historia evolutiva da espécie (Shackelford, Schmitt, & Buss, 2005).
Mulheres arcam com maior custo reprodutivo (e.g. gametas escassos,
gestacao, amamentacao e etc) que os homens, isto &, biologicamente,
mulheres investem mais na prole e os homens investem menos (Tri-
vers, 1972). Uma das consequéncias desse investimento parental dife-
renciado é que as mulheres, em média, tendem a se sentir atraidas por
homens que déem indicativos de que poderao compensar seu menor
investimento parental. Como forma de sinalizar que poderao investir
na prole, os homens sinalizam a posse de recursos. Investir recursos na
prole é a forma tipica dos homens compensarem esse seu menor inves-
timento parental (entre primatas, o homem é o macho que mais inves-
te na prole; Andersson, 1994).

A evolucao parece ter moldado o sexo masculino com diferentes pre-
disposicoes quanto aos critérios de atratividade. Como o custo repro-
dutivo masculino € menor que o das mulheres, biologicamente com-
pensa ter mais parceiros sexuais ao longo da vida, tendo uma série de
relacionamentos mais casuais (Penke & Asendorpf, 2008). Nesse con-
texto, sinais femininos de fertilidade passam a desempenhar papel
mais importante como critério de atratividade, pois indicios de alta fer-
tilidade e saude indicam maior probabilidade de gerar uma prole sau-
davel (Weeden & Sabini, 2005). Ou seja, faz todo sentido bioldgico que
sinais de posse de recursos (e.g. consumo conspicuo) sejam mais ape-
lativos para os critérios femininos de atratividade, nao para os masculi-
nos.

Essas diferentes tendéncias quanto aos critérios de atratividade se re-
fletem também na competicao intrassexual. Como status social € um
importante critério feminino de atratividade, homens disputam entre
Si para ver guem possui mais status social. Uma forma de se engajar
nessa competicao é ostentar produtos luxuosos, como carros (Henni-
ghausen, Hudders, Lange, & Fink, 2016). O nivel de testosterona, hor-
monio ligado a disputa por status social, nos homens até aumenta tem-
porariamente ao dirigirem carros luxuosos diante de um publico femi-
nino (Saad & Vongas, 2009).

Por outro lado, as mulheres usam outras estratégias para competir
entre si. Ja que para os homens sinais de fertilidade na forma de beleza
fisica parecem contar mais como critério de atratividade, as mulheres
tendem a competir entre si por beleza (Fisher, 2013; Hudders, De
Backer, Fisher, & Vyncke, 2014). Mesmo que a competicao intrassexual
feminina ocorra no contexto do consumo e da ostentacao de produtos
luxuosos, esses produtos tenderao a servir como ampliadores da
beleza fisica feminina, nao como algo que sinalize puramente a posse
de recursos. Em contexto de competicao intrassexual, uma dos cena-
rios possiveis seria as mulheres tenderiam a desqualificar o nivel de
atratividade de uma possivel rival, caso essa rival esteja ostentando
produtos que aumentassem sua beleza, mas provavelmente esse efeito
sobre a atratividade nao existiria diante de uma mulher ostentando
produto luxuoso sem relacao com aumento da beleza fisica.
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Conforme esperado, a atratividade da modelo, julgada por outras mu-
lheres nao foi afetada pela ostentacao de consumo conspicuo. Em
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parece ativar a competicao intrassexual feminina. A literatura sobre
competicao intrassexual feminina parece corroborar estes achados.
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O objetivo desta pesquisa foi testar a influéncia de sinais de con-
sumo de conspicuo (carro luxuoso vs. carro popular) na atrativi-
dade de mulheres perante outras mulheres.

PROCEDIMENTQOS

As participantes foram aleatoriamente alocadas para um dos tipos de
guestionarios: foto de uma mulher ao lado de um carro luxuoso
(n=115); foto da mesma mulher ao lado de um carro popular (n=79).
Abaixo das fotos pedia-se para as participantes avaliarem a atrativida-
de da modelo (escala variando de 1= nada atraente a 10= muito atraen-
te). Os questionarios eram idénticos, exceto pelo tipo de carro (popular
ou luxuoso).

mulheres consideradas mais bonitas, como usar adjetivos pejorativos
(“bitchy”) para se referir a essas mulheres consideradas mais
sexies (Vaillancourt & Sharma, 2011). Estudos sobre competicao intras-
sexual feminina costumam testar hipoteses utilizando diretamente ele-
mentos que aumentam a beleza fisica feminina, porque isso € o espera-
do de acordo com hipodteses evolutivas. Esse estudo tentou testar se de
fato essa competicao se da apenas no contexto de beleza fisica, usando
condicdes experimentais associadas a consumo, mas nao a consumo
diretamente ligado a beleza. Os resultados corroboram as expectativas
da perspectiva evolucionista.
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